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Resumo: Neste artigo refletiremos sobre a dimensdo do popular na cultura
moderna, com o objetivo de colocar em destaque a constituicdo do imagindrio da
sociabilidade urbana. Em seguida, vamos ver como os individuos comuns, que
fregiientam as ruas cotidianamente, vivem e criam resisténcias aos processos de
industrializagdo da cultura a partir de instrumentos proprios que um dia
supostamente estariam aniquilando a cultura popular. Apresentaremos a ONG
Meninas e Mulheres do Morro, entidade organizada por lideres comunitarias da
Comunidade da Candeldria, favela da Mangueira, no Rio de Janeiro. O nosso
objetivo se concentra em mostrar como produtos re-criados pelos “piratas da
cultura” funcionam como um forte elemento de coesdo social. Desta maneira,
acreditamos que esses agentes sociais formam uma base solida para a constitui¢do
inédita de uma sociabilidade comunitaria na cidade contemporanea.
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Introducao

As ruas das cidades contemporineas, permanentemente recheadas dos mais variados
personagens, ganham efervescéncia e dindmica proprias, quando sdo ornamentadas por
diversos signos culturais produzidos pelos homens comuns. Nas paisagens urbanas sdo as
grandes lojas, as calgadas cravejadas de camel0s, os grafittes, as favelas em crescimento
barulhento, os condominios fechados e encarcerados em seus muros, os anuncios luminosos e
outdoors coloridos, bem como a profusdo de transeuntes que ddo movimento aos espacos
citadinos. Ai, no cotidiano banal das ruas, concentra-se a polifonia que desenha o perfil
multifacetado e plural das grandes metropoles contemporineas. A partir do intenso fluxo

comunicacional a sociabilidade urbana produz uma nova ambiéncia na constitui¢do de sua
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trama cotidiana. Com a ampliagdo da participagdo do homem comum na producdo de
materiais da cultura vemos surgir novos atores sociais que estdo ancorados em territdrios de
criatividade, promovem a recriacdo de velhos “projetos de consumo”. A cultura popular se
revigora na representacao da cidade.

O popular da sociabilidade nas cidades caracteriza-se pelo uso dos instrumentos dos
sistemas de producdo cultural para a “fabrica¢do escondida”. De maneira astuciosa e matreira
apreciamos a producdo de alguns elementos que descrevem novas “maneiras de empregar” os
produtos produzidos pelos piratas da cultura, mas de forma ressignificada . No ambiente
cultural urbano ressalta-se o elemento popular que, durante longo periodo foi renegado nas
representacdes da identidade multipla e fragmentada do carioca. Sdo os produtores populares
da cultura que se reapropriam dos mecanismos de produ¢do cultural das racionalidades,
operando uma bricolage (Certeau, 2004, p. 41).

Sdo homens comuns que se apropriam de matérias produzidas nos grandes espacos de
producdo oficial de cultura e as transformam para usos e consumos na vida comunitéria.
Tornam-se agentes comunicacionais quando transformam a “ambiéncia cultural”. Sao
produtores de cultura na medida em que seus materiais passam a compor a representacao
multipla e fragmentada da cidade. Suas “maneiras de fazer” sdo expostas e consumidas além
dos limites espaciais de origem de producdo. Esses agentes comunicacionais, representantes
do popular, antes tidos como consumidores ou receptores passivos e até certo ponto limitados
por diversas questdes culturais, mostram-se como produtores capazes de interferir em esferas
socio-culturais distantes ou diversas. Formas de resisténcia a industrializacdo da cultura
circulam abertamente pela cidade. Sdo os intitulados “agentes comunicacionais”, com suas
formas de produzir matérias que estdo, inegavelmente, cada dia mais presentes no nosso
cotidiano, que impregnam nossas formas de apreciar o mundo comunicacional na metropole.

Assim, a diversidade de experiéncias encontradas na cidade possibilita a negociacao
de materiais culturais que circulam pelo todo social e também estabelece sociabilidades
originais. Vemos surgir uma re-configuracao da cidade a partir do trabalho desenvolvido pela
ONG Meninas ¢ Mulheres do Morro, na sub-localidade da Candelaria, na favela da
Mangueira, no Rio de Janeiro. Duas mulheres, lideres na comunidade, nascidas e criadas no
morro promovem o didlogo que transporta as praticas do interior da comunidade para a
efervescéncia da cidade, como um todo fragmentado. Com os projetos de customizacdo de

roupas elas adicionam um olhar comunitario no processo da sociabilidade carioca.
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Agentes Comunicacionais e territorio de criatividade

Vislumbramos varios elementos da cultura industrializada ressignificados e
materializados por uma ONG, a Meninas e Mulheres do Morro, que atua na Comunidade da
Candelaria, na favela da Mangueira. Criada a partir de uma inquietagao, de uma preocupacio
com a reciclagem de roupas, as lideres comunitarias criaram um programa social. Foram até
uma grande loja de roupas e apresentaram um projeto dentro de um edital para
responsabilidade social e ganharam apoio. Recebem roupas novas, algumas com defeitos,
outras talvez fora de uma linha ideal para a temporada, fora de moda, fora da esta¢do. Porém,
na favela essas roupas ganham novos significados, sdo ressignificadas, realinhadas,
reelaboradas e retrabalhadas. Caixas e caixas com diversos tipos de roupas sdo recortadas,
bordadas, pintadas, costuradas, desmanchadas e ganham uma nova dimensao. A dimensao do
cotidiano. As roupas se tornam exclusivas. Agora esse material reciclado, ou melhor,
customizado, ¢ vendido em feira considerada Aype na zona sul carioca. O cerzir do morro
costura novas sociabilidades. Podemos agora usar e abusar de um design que foi elaborado a
partir do desenho da favela. A exuberancia da mulher do morro estd no asfalto. Os corpos
bem desenhados pela moralidade moderna e severa estdo mais alongados, relaxados,
coloridos com toda a exuberancia da mulher que circula entre o morro e o asfalto. A partir
das agentes comunicacionais a cidade assim incorpora o morro em sua fragmentacdo A
representacdo de cidade ndo pode mais ignorar uma grande parcela da populagdo. Estamos
nos tornando todos favelados, moldados por novas maneiras de se estar no mundo.

Este trabalho comunitario e circunscrito em um territério delimitado, Candelaria, esta
inteiramente voltado para a valorizagdo da posi¢cdo das mulheres do morro e da cidade, de
maneira ampliada. Seria, a principio, um trabalho para assegurar a auto estima da mulher que
circula de maneira exuberante pela cidade e pelas ruelas e becos no morro. As meninas do
morro possuem uma exuberancia na maneira de vestir que poderia assustar, ou mesmo causar
estranhamento aos homens mais conservadores. Elas usam e abusam de sutiens ousados , tops
coloridos, saias curtissimas, shorts apertados e minusculos. A questdo se concentra em como
fazer com que essas adolescentes andassem na cidade e ndo precisassem esconder a
exuberadncia , ndo se oprimissem por uma moralidade forjada por uma parcela conservadora
da cidade. Poderiam criar roupas a partir do imagindrio da favela: coloridas, vibrantes,

luminosas e espalhar essa sensibilidade na cidade. Elas estdo aos poucos contaminando a
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maneira de estar no mundo: um “estilo de vida” se coloca na cidade a partir da mulher do

morro.

O Mundo da Comunicacio e Cultura

A partir da perspectiva da Historia oficial, ao representar apenas uma pequena fracao
da populacdo, a cultura de massa seria tecida como uma antagonista da cultura popular,
expressando uma luta de forgas simbolicas e continua entre os opressores € os oprimidos. Os
discursos dos intelectuais que reclamavam insistentemente do esvaziamento da dita cultura
popular, de seu esfacelamento e de sua destruicio nasceram dentro das universidades.
Entretanto, do outro lado da histéria, nas ruas e nas favelas, circulando pela cidade, os
elementos das multiplas culturas urbanas ndo pararam de se misturar (Chartier, 1995). A
historia em migalhas (Dosse, 2003), miuda, hoje pode vislumbrar o que se construiu como
representacdo de sociabilidade, a partir do cotidiano banal de todo mundo. Nao se espera
mais, apenas, a compreensdo dos fatos a partir dos grandes discursos legitimadores da
“historia oficial”. Essa discussdo em torno das misturas ou das homogeneidades culturais que
se elaborou ao longo dos tempos, portanto, ndo ¢ uma questio recente, da
contemporaneidade.

O termo diglossia social, inspirado pela lingiiistica, ¢ utilizado por Renato Ortiz
(2000) a fim de apontar a incorporacdo de elementos que pertencem a uma cultura localizada
a outros pertencentes de uma cultura industrial, que se difunde rapidamente pelo mundo: Esta
mistura poderia liberar o individuo de suas referéncias de “origem social”, mas o reagruparia
em “estilos de vida”.

E interessante observar como Ortiz se coloca diante do processo de oposicdo entre
cultura erudita versus cultura popular que se construiu socialmente na modernidade e que
hoje se dilui na visdo ainda dualistica de mundo guiado pelos “estilos de vida”. Atualmente,
repartiriamos o mundo entre “os que saem muito” versus “os que permanecem em casa’.
Esse pensamento se aproxima do construido por Zygmunt Bauman (1999), no qual os atores
sociais se dividem entre os partidos dos “vagabundos” e o partido dos “turistas”, num jogo
sem opg¢des Os primeiros, os que constituem o partido dos vagabundos, viveriam das
“migalhas” deixadas pelos turistas nos lugares por onde circulam. Alguns individuos

“afortunados” detém o poder de mobilidade, enquanto os outros se ancoram e apenas
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sobrevivem de restos. A imagem bi-partida do mundo contemporaneo aos olhos dos europeus
ndo reflete a riqueza das interagdes sociais que se experimentam na efervescéncia das ruas da
cidade carioca. No Rio de Janeiro, nos mais variados espagos agitados por encontros entre os
mais variados tipos, os nossos adordveis vagabundos criam de maneira partilhada historias
mitdas que enfeitam, problematizam e atravessam o nosso cotidiano (Maia, 2005).

O que nos interessa aqui € ressaltar que existe no encontro banal cotidiano, na
interagdo social localizada, na convivéncia cotidiana e na ocupag¢do partilhada pelo povo, um
dado de resisténcia & velocidade do tempo que passa. E uma resisténcia que se ancora nas
expressoes das histdrias de solidariedade, de habitos e de tradigdes, de movimentos e de
fluxos comunicativos, que ampliam as participagdes comunitdrias nos espacos localizados.

E no espaco de ancoragem popular onde localizamos o exercicio do que Milton
Santos (2004) nomeia de racionalidades paralelas’. E no espaco cotidiano e construido na
horizontalidade onde se operam as negociacdes e os jogos de forcas que resistem as
imposi¢des dos processos homogeneizantes gerados nos espacos verticais. Nestes espagos
verticais estdo presentes as empresas com seus grandes negocios, o mundo do direito, os
homens que supostamente seriam poderosos e os gerenciamentos objetivos do tempo da
producdo. O exercicio da contra-racionalidade serve para resistir aos processos
“globalitarios”, mesmo aqueles oriundos de paises que se consideravam centrais durante a
modernidade.

A dimensdo comunitdria da sociabilidade popular considera diversos recursos de
saber para gerar o conhecimento sobre a cidade. Esta sociabilidade que pratica a contra-
racionalidade ndo dispensa os elementos da alta tecnologia que foram criados pelas grandes
empresas que freqiientam o espago da verticalidade. E por causa dessa sociabilidade popular
e criativa que podemos ter acesso ao universo de informagdes em fluxos acelerados. As novas
articulagdes de poderes descentralizam saberes que ha até bem pouco tempo legitimavam o
conhecimento que se tinha sobre a formag¢ao da sociabilidade comunitaria popular. No espago
cotidiano, na horizontalidade contra-racional permissiva, algumas nog¢des consideradas no
mundo académico como “cldssicas” deverdo ser redimensionadas. As interagdes que

fortalecem a coesdo social contemporanea se solidificam na ancoragem de determinados

* Segundo o autor, seriam agdes significativas que se operariam nos locais vividos pelos agentes sociais. Cf
SANTOS, 2004.
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atores sociais considerados, até bem pouco tempo, inexpressiveis para falar sobre a cultura na

cidade moderna.

Lugar como mediacio de cultura comunitaria

“Por que os individuos e os
grupos ndo vivem os lugares do
mesmo modo, ndo os percebem

da mesma maneira (...), ndo
investem neles os mesmos
sentimentos € a mesma
afetividade?” (Paul Claval)

A utiliza¢do do conceito de lugar a partir da Geografia Cultural preenche uma lacuna
das Ciéncias Sociais no que tange ao enquadramento da nocdo de lugar, a fim de localizar
espacialmente as praticas culturais de determinado grupo social. Nesses termos, o
reconhecimento das identidades dos lugares tem um papel imprescindivel para a apreensdo
das especificidades dessas praticas. Por outro lado, a Geografia Cultural nos interessa por se
ocupar de uma especifica abordagem, que focaliza a “andlise dos significados que os diversos
grupos sociais atribuem, em seu processo de existéncia, aos objetos e acdes em suas espago-
temporalidades”. (Correa, 2003, p. 175). A Geografia Cultural se estabelece como ponte
teorica, a fim de se ampliar as possibilidades dialdgicas sobre o objeto de pesquisa.

O interesse na investigacdo e, conseqiientemente, a busca do enquadramento
conceitual pela Geografia que pudesse dar conta dos elementos estruturantes observados nos
dados levantados, ocorreu no primeiro contato com os moradores da comunidade da
Candelaria, em resposta a pergunta feita a um morador local: “a gente tem tudo aquil”.”’
Logo ficou evidenciada, aos nossos entendimentos, a relevancia do lugar, no caso especifico,
a comunidade da Candelaria, para os moradores da localidade. Compreendemos, assim, que o
lugar exerce uma influéncia nas identidades culturais e sociais, a partir da constatacdo que
este “participa” inteiramente da vida dos moradores da comunidade.

Outro dado relevante ¢ que, a partir do imaginario dos moradores, observamos que a

idéia de comunidade remete a um lugar familiar, conhecido, de aconchego. A comunidade da

> Pergunta elaborada: “se vocé tivesse oportunidade de acrescentar algo — servicos piiblicos e/ou privados - na
comunidade, o que vocé colocaria?”. Entrevista realizada com o Presidente da Associacdo de Moradores da
Favela do Metrd, em julho de 2004.
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Candelaria se impde como espago concreto das atividades sociais, onde as relagdes de
parentesco, de vizinhanca e principalmente as redes de solidariedade resultantes das relagdes
de “proxemia”, parecem moldar as identidades e, em certa medida, estdo a ela estreitamente
ligadas.

Revisitando o conceito cunhado por Tonnies, observamos uma aproximac¢do com a
representacdo de comunidade ocupada no imaginario dos moradores do lugar. As relagdes
sociais estabelecidas pelos moradores, pelas suas familias e pelos seus vizinhos remetem a
descri¢do elaborada pelo socidlogo ao formular o conceito de comunidade, estruturadas a
partir do “habito de viver em conjunto, pela lembranca das alegrias ocorridas” (1973, p. 99).

Guardando-se as devidas medidas cautelares exigidas pela aplicagdo do conceito na
contemporaneidade, ao confrontarmos a idéia de lugar proposto por tedricos da Geografia
Cultural, vislumbramos uma aproximagdo conceitual dos dois termos. Ambos os termos
citados se definem como cendrios de praticas concernentes aos elos entre os individuos e os
espacos ocupados, onde sdo tecidos pela experiéncia comum, pela sensacdo de pertencimento
e de afetividade, com variagdes de intensidade, de expressdes na paisagem do lugar e de suas
sutilezas significativas.

Yu-Fu Tuan (1983, p. 6) afirma que o lugar ¢ formado por esferas variadas de valor, e
sO6 pode ser totalmente apreendido por meio das experiéncias vividas no local; experiéncia
estas que englobam as relacdes intimas, proprias de quem reside no espago (imsider).
Portanto, a expectativa de pertencimento se daria em confronto com as experiéncias vividas
no cotidiano, atribuindo carga emotiva e dotadas de valor, carregadas de memoria que se
relacionam ao lugar de viver.

A definicdo de Tuan ndo fica distante do conceito proposto por Tonnies para a
categoria comunidade. Em entrevista realizada na Candeldria com uma das moradoras mais
idosas do lugar, constatamos que seu envolvimento afetivo perpassa ao apego a propriedade.
Para dezenas de criancas que corriam ao seu redor, dona Candida® apontava e dizia: “eu
amamentei o pai dele; td vendo aquela ali? Eu fui mde de leite da made dela!”.

Podemos depreender a partir das expressdes de dona Candida que o conceito de lugar

proposto pela Geografia Cultural esta relacionado as sutilezas, aos valores, aos sentidos e as

% Uma das moradoras mais antigas do lugar. Ela é a 2* geragdo da sua familia que j4 tem membros da 4* geragéo
constituindo familia na comunidade da Candelaria.
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experiéncias intimas dos moradores travadas no cotidiano: ¢, portanto, um repositorio de
memoria construida pelos sentidos e pela subjetividade dos moradores.

Por outro lado, dando énfase as experiéncias vividas, o que da ao lugar sua
especificidade ¢ o fato de que ele ¢ moldado a partir de relagdes sociais que se interpdem
num Jocus particular. Lugares seriam, portanto, pontos de encontro de redes de relacdes
sociais, de trocas simbolicas (linguagens, significados, toponimia e territorializagcdo) e de
comunicagdo. O que valeria dizer que o lugar, assim como a comunidade “baseia-se num
conhecimento intimo uns dos outros, na medida em que ela é condicionada por uma
participagdo direta de um ser na vida dos outros pela inclinacdo de partilhar suas alegrias e
sofrimentos; ela exige essa participacdo ou essa inclinagdo” (Tonnies, 1973: 102-103). O
lugar ¢ a espacializacdo concreta das praticas sociais especificas, cotidianas, que moldam as
identidades e que permite estabelecer sentido a existéncia. Lembramos de Sartre quando
propde um dos parimetros para a existéncia humana: “ndo me é possivel néo ter um lugar’”’.

O lugar, portanto, evoca aqueles que dele congregam sensagdes de seguranca, de
pertencimento, de comunidade. A atmosfera dominada pelo cotidiano do lugar permite a
construcdo simbolica que, tecida pelas relagdes sociais realizadas no plano do vivido,
constroem uma rede de significados e ddo sentido a realidade dos moradores da comunidade.
Ao servir de mediagdo da “partilha da paixdo” (Maffesoli, 2006, p 86), um lugar se distingue
dos outros por particularidades simbdlicas significativas, que sdo inventadas e reinventadas
pelos freqiientadores do lugar. O lugar remete a idéia de uma edificagdo, cujos alicerces se
estruturam nas relagdes sociais travadas no plano do vivido. Portanto funcionam como pilares
de significados, de afetos, de sentido: s3o pontos de ancoragem da memdria. Sons, aromas,
paisagens intimas, momentos de comunhdo sdo evocados e criam a atmosfera que aflora o
sentimento de pertenca: sdo o centro de apoio, de referéncias sociais e culturais, de agdo. A
partir das experiéncias cotidianas compartilhadas no espacgo, os individuos criam simbolos e
significados que contribuem para forjar o proprio sentido de lugar. Segundo o gedgrafo

Milton Santos,

O lugar ¢ o quadro de uma referéncia pragmatica ao mundo, do qual lhe vém
solicitagdes e ordens precisas de agdes condicionadas, mas também ¢é o teatro
insubstituivel das paixdes humanas, responsavel, através da acdo comunicativa,

7 Sartre, Jean-Paul. O ser e o nada, 1956.
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pelas mais diversas manifestacdes da espontaneidade e da criatividade. (Santos,
2004: 322).

A idéia de comunidade em dias contemporéneos, mas que desde Euclides da Cunha® é
associada a favela carioca, paira no imagindrio dos seus moradores como um lugar de
aconchego, um ninho, para se viver e experienciar a existéncia cotidiana: “morar ld significa
uma escolha (...) os seus habitantes sdo ligados a sua comunidade e ndo desejam deixd-la
(...)”. (Valladares, 2005, p 34).

O elo de ligagdo com o lugar ndo poderd prescindir, desse modo, da consciéncia das
relacdes de reciprocidade e de pertencimento ao ambiente que acolhe. A “for¢a do lugar”
(Santos, 2004), impde-se a realidade do grupo social. Os elementos estruturadores da
memoria que compdem as experiéncias dos moradores da Candelaria provocam a ancoragem
no lugar: observamos que, pelo seu carater identitario e agregador, o lugar ¢ capaz de se
antepor ao processo hegemonico engendrado pela globalizacdo. Possibilita aos atores sociais
estabelecerem resisténcia e, segundo Santos (2004), os proprios lugares de viver assumem o
papel de “espacos de resisténcias”. Estes, ao mesmo tempo em que acolhem “vetores da
racionalidade dominante” transforma-os e ressignifica-os.

O lugar se coloca como referente concreto que permite a cultura se materializar. Os
lugares sdo as matrizes de trocas simbolicas que “se multiplicam, diversificam e renovam”
(Santos, 2004, p 319).

O cotidiano localmente vivido se impde como grande forca produtora em oposi¢ao

aos “vetores imediatos” das agdes externas. De acordo com Certeau,

diante de uma producdo racionalizada, expansionista, centralizada, espetacular e
barulhenta, posta-se uma producdo de tipo totalmente diverso, qualificada como
‘consumo’, que tem como caracteristica suas astucias, seu esfarelamento em
conformidade com as ocasides, suas ‘piratarias’, sua clandestinidade, seu murmurio
incansavel, em suma, uma quase-invisibilidade, pois ela quase ndo se faz notar por
produtos proprios (onde teria o seu lugar?), mas por uma arte de utilizar aqueles que
lhe s@o impostos. (2004, p. 94)

Temos entdo que os lugares, a partir das trocas simbolicas ali realizadas, sdo
mediagdes entre sistemas de objetos (elementos da ordem hegemonica) e de sistemas de

acOes (iniciativa dos agentes sociais locais). Santos indica que esses sistemas de acdes sdo

8 ~ . o . A .
Em Os sertdes, publicado em 1902, o autor ja denunciava as experiéncias do viver junto em Canudos e as
associava ao viver em comunidade.
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possiveis pela contigiiidade territorial, ou seja, no /ugar, o qual ele denomina de espaco das
horizontalidades. Nesses espacos contiguos que sdo “alvo de freqiientes transformacgdes”, os
sistemas de objetos impostos aos seus agentes pelas forcas hegemonicas globalizantes seriam
recriados a partir das proprias consciéncias locais.

Os elementos estruturantes dos espagos das horizontalidades (diriamos elementos que
sdo recriados pela forca do lugar) entrariam em “negociagdo” com os elementos pelas forgas
dominantes, promovendo resisténcia as acdes vividas: “é assim que se defrontam a Lei do
mundo e a Lei do Lugar”. (2004, p. 334).

Portanto, ¢ por intermédio das formas simbolicas que o lugar ¢ capaz de expressar-se,
de promover a resisténcia que ¢ necessaria para a garantia das formas de existir. O lugar
impetra uma energia ou, nas palavras de Santos, uma forga identitaria de preservagao que se
renova, obviamente, porém que permite guardar a memoria, a tradigdo, as especificidades da
comunidade e que dé sentido para viver.

Enfim, existe um agir simbolico, que longe de ser regulado por célculo ou por técnica,
¢ compreendido por formas afetivas, emotivas, rituais, que sdo constantemente determinadas
por tramas reais de significacdo e de representacdo. De acordo com Santos, o cotidiano dos
grupos sociais opera baseado em trés eixos: o agir técnico, o agir formal e o agir simbolico.
(2004, p 82). Nos dois primeiros eixos, sdo formas de agir impostas pela racionalidade,
porém, o ultimo eixo, o agir simbdlico se orienta pelas formas culturais de ressignificagdo
técnica.

A importancia do lugar vem do agir simbolico que, a sua “forgca” estd

fundamentalmente baseada nas relacdes de afeto, emogdo, que temperam a existéncia do

N

individuo diante das forcas totalizadoras hegemonicas. Segundo Sodré (1988, p 19) “
relagdo espacial, inapreensivel pelas estruturas classicas de agdo e de representacdo, é
inteligivel como um principio de coexisténcia da diversidade”. A conjugacdo desses eixos ¢
que possibilitam o didlogo com o mundo exterior e a preservacdo das idiossincrasias da

comunidade.
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